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Lucrarea de fata a pornit de la nevoia si dorinta de a trasa profilul identitatii culturale si
profesionale a designului in Roméania in sensul punerii in lumind a elementelor / lucrarilor de
design veritabil create de designeri romani. Am folosit cuvantul nevoie deoarece contextul
contemporan — caracterizat fiind de dinamism extrem, dublat, insd, de un relativism opac —
solicitd imperativ repere clare si corecte de valoare. Am folosit cuvantul doringa fiindca, in
virtutea celor spuse mai sus, orice designer profesionist din Roméania doreste sd-si consolideze
propriul drum prin apelul la specificitatea i valorile designului romanesc. Demersul astfel
desfasurat vine in continuarea fireasca a experientei profesionale si a dorintei de a reflecta asupra
acesteia si a factorilor care o modeleaza, el corespunzand nevoii pe care am resimgit-o, si anume
de a intelege si de a fi capabili sa explicitim mentionata evolutie, inclusiv in vederea unei mai
coerente intelegeri a contextului in care propria muncd de designer se desfisoard. In egald
masura, insd, am considerat necesard o justd si coerentd evaluare a contributiilor romanesti la
dezvoltarea designului in raport cu dezvoltarile domeniale de nivel international deoarece este
imposibil sa analizdm contributiile romanesti fard a face apel la cele internationale. Din
perspectiva noastra, parcursul istoric de la mestesugurile romanesti la industrie pe fundalul celor
doud razboaie mondiale, iar mai apoi cresterea si descresterea industriei din perioada comunista
si cea postcomunista au constituit axele temporare in cadrul carora designul romanesc s-a format
si si-a dezvoltat o identitate specifici — ce poate fi numitd chiar nationalda — si la care se
raporteaza artisti, designeri, ingineri in realizarea unor lucrari definitorii pentru domeniul
designului. Consecutiv, obiectivul major pe care il vizez este realizarea unei lucrari complexe,
dar nu exhaustive, care sa poatd propune o imagine ampla a bazelor care au dus la dezvoltarea
designului romanesc. Atunci cand vorbim despre aceste baze, ne referim, pe de o parte, la o
lunga traditie de sorginte locald, a productiei de obiect si la o seama de caracteristici estetice si
functionale provenind din aceasta i amprentand creatia de forma romaneasca, iar pe de alta parte
la preluarea si adaptarea in Romania a marilor paradigme conceptualo-estetice care au dominat
istoria internationald a designului.



Demersul de cercetare de fata isi propune, in acelasi timp, sa fie un instrument de
actiune pentru dezvoltarea designului romanesc contemporan. In aceastd privintd, cunoasterea
dezvoltarilor care s-au produs Th Romania in acest domeniu de activitate este de reald importanta,
aceasta fiind indispensabild mai ales daca se doreste trasarea unor directii pentru un design
sustenabil, atat in raport cu piata si cu asteptarile si reprezentarile partenerilor sociali, economici
si culturali ai designerului roman contemporan, cat si in relatie cu constelatia conceptuala si
paradigma de expertiza tehnica in cadrul carora acesta se formeaza si evolueaza. Astfel, putem
spune ca prezenta cercetare doreste sa stimuleze viitoare explorari ale unui capital de creativitate
autohton, atat in forma cercetarilor teoretice, cat si in aceea a unor demersuri practice, urmand
calea si venind ca urmare a cunoagsterii identitdtii profesiei de designer si a domeniului
profesional, asa cum sunt ele conturate in context romanesc.

Ipoteza de lucru fundamentala de la care am pornit demersul de fatda este cd designul
romanesc prezintd specificitati conceptuale si stilistice, scopul prezentei cercetari fiind acela de a
le pune in lumind. Aceste specificitati conferd un profil aparte productiei romanesti din sfera
designului industrial, aflata la fertila confluenta dintre traditia locala si regionala a productiei de
obiect utilitar (dar si a amenajarii, inclusiv cu miza esteticd, a ambientului) si marile evolutii
culturale care au condus la constituirea moderna a designului ca profesie in societatea industriala,
a migscdrilor internationale ce au formulat paradigmele stilistice ale designului international.
Conditiile locale ale dezvoltarii profesiei au fost decisive in conturarea specificului mentionat, nu
o data ridicand obstacole in calea acesteia (a se vedea foarte tarzia acceptare socio-profesionald a
profesiei, precum si debutul tarziu al educatiei specializate in domeniu, de exemplu), care,
consider, nu au Tmpiedicat realizarea de demersuri in sfera designului (mai ales a celui industrial)
de reala valoare si consistenta.

Astfel, am cosiderat esentiala realizarea unei istorii a designului roméanesc deoarece doar
dupa materializarea unui astfel de demers va fi posibila stabilirea si trasarea liniilor de dezvoltare
viabila si lipsitd de inhibitii a designului roménesc pe termen mediu si lung.

Dupa cum s-a vazut, aparitia designului romanesc si drumul parcurs de acesta in fiecare
etapa istorica sunt strans legate si influentate de dimensiunea socio-economica. De asemenea, in
conturarea designului si designerului de astazi, o influentd marcanta au avut-o scolile de design
din afara, cum ar fi, spre exemplu, Scoala de Design de la Ulm. Infiintarea scolilor de design de
la Bucuresti si Cluj-Napoca a fost realizatd plecand de la modele si programe aduse din
straindtate, dupa vizitele fondatorilor lor la scoli din America, Japonia si alte tari. Folosirea
modelelor altor tari in demersul de constituire a unui profil pentru designul roménesc a fost
fireasca, avand in vedere ci aparitia designului a fost mult mai timpurie in alte state. In Europa,
in 1919 aparea Bauhaus si tot in aceasta perioadd, Raymond Lowey instituia profesia de designer
in Statele Unite ale Americii. De aici si pana la conturarea unui domeniu propriu designului in
tara noastra si infiintarea scolilor romanesti de design decalajul temporal a fost destul de mare.

In vederea examindrii acestor ipoteze de lucru si tinind cont de diversitatea si, cateodata,
eterogenitatea elementelor ce compun domeniul designului, am realizat, in capitolul 1 al tezei, o
circumscriere a tuturor dimensiunilor designului, plecand de la delimitérile sale conceptuale si



incheind prin punerea in lumina a fatetei multidisciplinare ale acestuia. Conform celor aratate,
designul este unul dintre domeniile cu o aplicabilitate imensa si imediata, in cele mai variate
ramuri industriale sau artistice. Din acest motiv am cosiderat necesara abordarea definitionala
din primul capitol al tezei. Astfel, am aratat cum acesta se rasfrange intr-o diversitate de ramuri,
precum design industrial, design urban, design interior, fashion design, design textil, design
publicitar, design grafic sau web design, lista rimanand deschisa, intrucat, cel putin in prezent,
Nnu s-a intrevazut limita in dezvoltarea acestui domeniu.

Dupa cum am argumentat pe parcursul capitolului 2, designul construieste punti de
comunicare intre artd, industrie, arhitectura, stiinfele umaniste sau chiar filozofie. A trecut prin
toate formele, de la arta pura, la functionalitate bruta, sau simplitate minimalistd. A cunoscut
evolutii vertiginoase in lume, odatd cu protofunctionalismul miscarii Shakers, cu inceputul
Revolutiei Industriale in secolul XVIII si s-a tot conturat si slefuit ca si domeniu de activitate,
trecand prin Miscarea Arts & Crafts, Art Nouveau, apoi prin etapa Deutscher Werkbund,
perioada constructivista, De Stijl, Art Deco si in fine, Bauhaus, Streamline si Scoala de Design
de la Ulm, aceasta din urma punandu-si amprenta definitiv pe definirea designului ca domeniu de
lucru artistic si tehnic.

Cat priveste Romania, asa cum am aratat in capitolul 3, creatia si proiectarea de forma isi
are originea in mestesugurile traditionale si s-a conturat, transformat si consolidat pe fundalul
industrializarii. Circumscrierea evolutiilor designului romanesc din perioada moderna si
contemporana nu este posibila fara a studia perioada in care se pune baza crearii identitatii
nationale odata cu formarea statului roman.

Punerea in paralel in capitolul 4 a industrializarii la nivel mondial cu industrializarea
Romaniei din perioada interbelica este importantd pentru a vedea ca au fost perioade de timp,
scurte intr-adevar, in care decalajul dintre noi si celelalte tari era foarte mic sau chiar inexistent.
Aceastd perioadd de ascensiune economica si industriald a tarii, in special intre cele doua
razboaie mondiale ajutd creatia de produs autohton si ii permite sa aiba cea mai infloritoare
perioada de dezvoltare.

Dupa instaurarea comunismului a urmat o perioada de industrializare fortatd in care
designul industrial s-a dezvoltat si el, marcat fiind de avantul si deschiderea ce prinsese forma in
acea perioada. Tot atunci s-au facut demersuri importante pentru infiintarea primelor scoli
romanesti de design, incadrate in Tnvatdmantul superior, precum si pentru constituirea designului
ca domeniu independent si in tara noastrd. Chiar dacad profesia de designer va fi recunoscuta si
introdusd mult mai tarziu In nomenclatorul de meserii, In aceasta perioada au iesit de pe bancile
universitatilor primii designeri care isi gdsesc locul i isi practicd meseria in Intreprinderile
industriale ale tarii. Interviurile arhitectului i profesorului Virgil Salvanu, utilizate pe parcursul
lucrarii si prezentate integral in Anexa IVA si Anexa VB, au redat cu acuratete pasii intreprinsi
pentru constituirea scolilor de design, pe de o parte, si imaginea vremurilor de atunci, cu tot ce
insemna dezvoltarea unui oras, pe de alta parte.

Avantul industrial §i ascensiunea economicd a Romaniei nu s-a putut mentine mult timp,
dupi 1980 urmand o perioadd de decidere care culmineazi cu Revolutia Romana din 1989. In



capitolul 5 al lucrarii noastre punem in legatura saracirea tarii de dupa revolutie cu distrugerea
industriei comuniste. Pe acest fond, designul industrial si-a gasit tot mai greu locul, fiind pus in
fata unei realitati in care trebuie sd se dezvolte/reinventeze sau sa dispara. Astfel, a aparut o
puternicad orientare spre alte ramuri ale designului care integreaza tehnologia si designul digital.
In ultimii ani, insd, s-a reusit reclidirea domeniului designului industrial care, desi mai are loc de
dezvoltare, fiind nevoie de comunitati mai puternice de designeri, este totusi, astazi, un domeniu
dinamic in plind expansiune si in tara noastra.

Dupa cum am ardtat pe parcursul capitolelor succint prezentate mai sus, cercetarea de fata
contribuie la umplerea unor goluri in cunoasterea asupra domeniului, avand in vedere relativa
precaritate calitativa si cantitativa a informatiei bibliografice disponibile despre artele aplicate in
Romania, despre nasterea profesiei de designer in Romania, despre aparitia scolilor de design
aferente aceleiasi perioade. De asemenea, despre subiecte ca perioada de industrializare a
Romaéniei, despre personalitatile care au ajutat la cresterea si evolutia Romaniei in paralel cu
celelalte tari din Europa si nu numai, despre produsele si marcile autohtone, despre istoria unor
branduri s-a scris insuficient pand in acest moment, iar dacd s-a SCris, s-a SCris nu neaparat in
cadrul unor analize foarte precise sau al unor sinteze realmente cuprinzatoare.

Consider ca cele mai importante elemente contributive ale tezei sunt urmatoarele:

in primul rand, am realizat o consistentda incursiune in istoria designului romanesc, din
momentul aparitiei sale si pana astazi, tinand cont de contextul politic, social si economic al tarii
specific fiecarei etape istorice analizate. Pe parcursul acestui efort, am putut verifica ipoteza
fundamentald de la care am pornit cercetarea, si anume aceea cd designul romanesc prezinta
specificitati conceptuale si stilistice importante care confera un profil aparte productiei romanesti
din sfera designului industrial, rezultat al combinarii unei traditii locale / nationale si al asimilarii
si filtrarii (nu lipsita de intarzieri, ezitari, obstacole) a marilor evolutii culturale care au condus la
constituirea modernd a designului ca profesie in societatea industriald, a miscarilor internationale
ce au formulat paradigmele stilistice ale designului international. Din aceastd perspectiva,
identificarea elementelor autohtone a conturat un cadru de inspiratie care poate sa stea la baza
unor viabile viitoare directii ale designului si artelor aplicate romanesti in contextul globalizarii
st al societdtii multiculturale si bazate pe informatie in cadrul caruia designul evolueaza azi si la
a carei constructie contribuie, de altfel, in mod esential.

In al doilea rand, am realizat o sintezd a realizarilor romanesti de marcd din domeniul
designului industrial si nu numai, de la aeronave, locomotive, automobile, produse electrice si
electrocasnice, produse de larg consum, publicatii specializate, prezentate in Anexa |. Este vorba
de un catalog de mari dimensiuni ce contine informatii i imagini despre produsele romanesti de
design din perioada interbelica, perioada comunistd si de dupa anii 1989 si care, totodata,
aminteste personalitatile care au marcat §i care marcheaza lumea designului romanesc. Aceasta
sintezd poate fi folositd ca sursd de studiu pentru viitoare cercetari, ca resursa pedagogica in
invatamantul superior de specialitate si poate ca resursd motivationala in dezvoltarea designului
romanesc contemporan. De asemenea, informatiile adunate despre Catedra de Design a
Institutului de Arte Plastice ,,Joan Andreescu” — azi Universitatea de Arta si Design din Cluj-



Napoca — si despre absolventii acesteia (Anexa Il si Anexa Ill) constituie o resursda importanta
pentru cercetari ulterioare.

Nu in ultimul rand, cred cu tarie ca propriile proiecte de design prezentate in Anexa V se
constituie ca un exemplu de practicd sustinutd in domeniul designului ce contribuie la
consolidarea unei mase critice de profesionisti apti sa duca mai departe traditia fondata de
predecesori.

Consider ca cercetarea de fatd poate fi valorificatd si dezvoltatd prin actiuni concrete de
diseminare de informatie. Astfel, ca pas ulterior, se doreste realizarea unei pagini web dedicata
identitatii designului romanesc. Aceasta se va defini ca un proiect de sine statator, cu un design si
0 arhitecturd a continutului bine structurate. In urma actualizarii constante a informatiilor se pot
crea evenimente de design romanesc, expozitii on-line si concursuri de design, care sa reliefeze
si sa contribuie direct la dezvoltarea identitatii designului romanesc.

Cred cu tarie ca generatiile noi de designeri au nevoie de modele care sa-i inspire si care
sa le dea energia necesara crearii de noi produse ce sa poata fi valorificate intr-0 economie
globalizata. Produsele cu impact emotional puternic ce creazd o relatie puternica cu identitatea
romaneasca au sanse de succes sporite Intr-o perioadd in care valorile nationale (si nu
nationaliste) prind contur §i sunt promovate la nivel european §i nu numai.

In acelasi timp ar trebui ca sistemul educational sa fie direct relationat si conectat la
industrie si la companiile care au activitate in Romania (chiar daca sunt cu capital strain) dar nu
numai, iar acestia sa realizeze proiecte reale care sa le dea incredere in fortele proprii.

Intelegerea si practicarea designului conceptual poate favoriza si urgenta incheierea de
parteneriate cu companii vizionare din domenii diverse: soft, inginerie, productie etc.

Consider ca designerul nu poate exista in afara industriei fie ea de orice fel, la fel cum el
trebuie sd Inteleagd nevoile si necesitdtile reale el trebuie totusi sd incerce permanent sa-si
depaseasca limitele si sa ducd creatia de obiect spre zone limitd de unde, Impreund cu alti
specialisti din zone conexe sd gaseascd solutii de realizare si implementare...si toate acestea sa
fie facute cu multd, multa PASIUNE.



